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Resumen

Introduccién: los sectores marginales de una ciudad son lugares con alto potencial de
crecimiento y se los considera espacios para la inversion puablica por parte de los Gobiernos
Auténomos Descentralizados (GAD), en los cuales se observa la persistencia de necesidades
msatisfechas (servicios basicos) en el desarrollo urbano de una ciudad. Materiales y métodos: es
un estudio descriptivo, cualitativo, transversal, a través de la elaboracion y llenado de
entrevistas, ficha de observaciones y plano, con la finalidad de desarrollar una propuesta
arquitectonica para nuevo centro de comercio de viveres en la ciudad de Guayaquil.
Resultados: entre las entrevistas, fichas de observacion y planos se encontraron cudles son los
requerimientos para la construccion y su localizacion segin la demanda, observindose una
concentracion de mercados municipales en el casco urbano de la ciudad en comparacion con la
periferia (sectores marginales). Conclusion: el presente estudio busca satisfacer las necesidades
msatisfechas del sector analizado, proponiendo un nuevo diseno arquitecténico, para la
construccion de un mercado municipal por parte del GAD de Guayaquil, a fin de mejorar la
falta de estos espacios en la ciudad.

Palabras clave: crecimiento demografico, desarrollo urbano, marginalismo, consumidor,
necesidades basicas;
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Municipal Market Design in the sector of Flor de Bastion as a focal point of
socio-economic development

Abstract

Introduction: the marginalized sectors of a city are
places with high potential for growth, which are
considered spaces for public investment by the
Decentralized Autonomous Governments (GAD),
where the persistence of unsatisfied needs (basic
services) can be observed in the urban development
of a city. Materials and methods: This descriptive,
qualitative, transversal study trade center in the
city of Guayaquil. Results: between the interviews,
observation sheets and plans it was found the
requirements for the construction and its location
according to the demand, being observed a
concentration of municipal markets in the urban
area of the city in comparison with the suburbs
(marginal sectors). Conclusion: this study attempts
to satisfy the unsatisfied needs of the analysed
sector, by proposing a new architectural design, for
the construction of a municipal market by the GAD
of Guayaquil, in order to improve the lack of these
spaces in the city.

Keywords: population increase, urban
development, marginalism, consumers, asic needs;

Introduccion

Los mercados municipales tradicionales son
objetos arquitecténicos que buscan satisfacer
la demanda de los habitantes de un sector,
donde su organizacién vy funcionalidad
responde a la dindmica del entorno inmediato
(Salinas Arreortua, 2016); a su vez,
constituyen espacios comerciales para la
distribuciéncon de alimentos en zonas
urbanas (Castillo Girén, Ayala Ramirez,
Vargas Portillo, & Monroy Antén, 2015); v,
por ultimo, son objeto del analisis en las
transformaciones sociales en la vida de las
personas por el intercambio econdmico
generado (Robles, 2014) y en especial por el
impacto que se presenta en la ciudad (Crespi
Vallbona & Dominguez Pérez, 2016).

Las transformaciones por el impacto de los
mercados municipales en el casco urbano de
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Abstrato

Introducdo: os setores marginalizados de uma
cidade sdo locais com alto potencial de
crescimento, considerados espacgos de investimento
publico pelos Governos Autbnomos
Descentralizados (GAD), onde se observa a
persisténcia de necessidades ndo satisfeitas
(servigos basicos) no desenvolvimento urbano de
uma cidade. Materiais e métodos: Trata-se de um
estudo descritivo, qualitativo, transversal que, por
meio da elaboracdo e realizacdo de entrevistas,
fichas de observacé@o e planos, com o objetivo de
desenvolver uma proposta arquitetbnica para um
novo centro comercial de alimentos na cidade de
Guayaquil. Resultados: entre as entrevistas, fichas
de observacdo e planos foram encontrados os
requisitos para a construcéo e sua localizacdo de
acordo com a demanda, sendo observada uma
concentracdo de mercados municipais na éarea
urbana da cidade em comparacdo com 0s
sublrbios (setores marginais). Conclusdo: este
estudo busca atender as necessidades néo
satisfeitas do setor analisado, propondo um novo
projeto arquitetdnico, para a construcdo de um
mercado municipal pelo GAD de Guayaquil, a fim
de sanar a caréncia desses espacos na cidade.

Palavras-chave: aumento
desenvolvimento urbano,
consumidores, necessidades basicas;

populacional,
marginalismo,

la ciudad de Guayaquil, durante el siglo XX
revelan un desarrollo concéntrico, y se puede
apreciar la ausencia de estos objetos
arquitectonicos en los sectores periféricos
(figura 1). El GAD es la autoridad competente
en los temas que atafie regulaciéon vy
planeacion urbana, y uno de sus objetivos es
satisfacer las necesidades basicas
insatisfechas (NBI) para los ciudadanos. Para
ello, debe actuar con eficiencia lo cual se
traduce en obras (servicios basicos Yy
mercados), generando empleo y progreso,
tomando en consideracion una buena
distribucion de los espacios, de manera justa
y equilibrada, para el desarrollo de las
actividades humanas en el sector (GAD
Municipio de Guayaquil, 2015).

15

cienciaecuador.com.ec



Ciencia Ecuador

Revista cientifica multidisciplinar sobre Ciencias de la
Salud, Naturales, Sociales y Formales

Tingo B.
ISSN 2697-3316.

Figura 1. Red de Mercados de la ciudad del perimetro urbano de Guayaquil. Se observa en color azul
los mercados municipales que se encuentra en funcionamiento en la urbe. Fuente: Municipalidad de Guayaquil,

2015.
Materiales y métodos

El presente de estudio es de tipo descriptivo,
cualitativo, transversal, efectuado entre
enero a junio de 2016, en el sector de Flor de
Bastion que, para la fecha de realizado este
estudio, se estimaba una poblacidén
aproximadamente 66.449 personas (INEC,
2010). El sector se encuentra ubicado al
noroeste de la ciudad, en el km 27 de la via

Perimetral, cerca del sector El Fortin. En la
figura 2, se puede constatar el mercado
informal generado en la zona, como
consecuencia de la falta de espacios para el
comercio y la ausencia de servicios basicos,
donde sus habitantes con NBI buscan
desarrollar actividades para subsistir.

AN

Figura 2. Sector del objeto de estudio, Flor de Bastion. Se visualiza el desarrollo comercial de forma

empirica y falta de coberturas de las NBI.

Para el desarrollo del estudio se realizé una
entrevista al subdirector de Proyectos
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Especificos del Municipio de Guayaquil, con la

finalidad de conocer el desarrollo de los
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mercados municipales en la ciudad, vy
parametros de construccion de estos objetos
arquitectonicos. Se empleé ficha de
observacion en sitio con el motivo de
determinar la ubicacion apropiada, para la
construccién del mercado municipal.

Para los efectos, se realizé una blsqueda de
los referentes en el metabuscador de Google
académico en el intervalo de tiempo 5 afios,
obteniéndose 3 articulos relacionados con el
objeto de la presente investigacion; por ello,
se amplid la busqueda a 6 afios, pudiendo
encontrar un articulo adicional relacionado a
la tematica de estudio.

Resultados

Referente a la entrevista, se obtuvieron las
tipologias que tiene los mercados de
Guayaquil, asi como, las normativas de
construccién de mercados (alturas,
coeficientes de ocupacion de suelo [COS],
coeficientes de utilizacion de suelo [CUS],
detalles constructivos de: puestos de locales
comerciales [abastos, mariscos, comidas,
proteicos, entre otros), tipo de fachadas

TS %{:—m ﬁgﬁ%

[rejas metdlicas con sus dimensiones vy
formas especificas] y areas de servicios
[bafos y espacios administrativos].

En relacién a la ficha, se pudo determinar
una ubicacién idénea, la cual responde a los
siguientes parametros: viales [calles
principales y secundarias], accesos al
mercado, topografia, cantidad de locales
comerciales, analisis de insolacién y vientos,
espacios de equipamiento urbano [religioso,
deportivo, educativo, de seguridad, entre
otros], analisis de casos nacionales e
internacionales [mercado Casuarina,
Guayaquil, Ecuador; Mercado de San José /
La Boqueria, Barcelona, Espafia]. Con base a
la informacién recopilada, se desarrollé la
propuesta arquitectdnica que se describe en
la figura 3, la cual consiste en un mercado
municipal en un area de 19.608,04 m? de
terreno que cuenta con 144 locales
comerciales, 83 parqueos, 1 entrada
vehicular, 4 accesos peatonales, 1 centro de
acopio, 1 area de servicio y lleno de
vegetacion, que se adapta a la topografia del
terreno.
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Figura 3. Plano General Esquematico del Proyecto. Se observa la propuesta de mercado para el sector de

Flor de Bastion.

Esta propuesta seria un nuevo motor
econdmico en este sector, ademas, buscaria
la rehabilitacion del espacio publico a través
de un espacio comercial, lo que cambiaria
Flor de Bastion como zona informal a una
zona formal. Finalmente, seria el inicio de
futuros proyectos urbanos para dotar de
servicios basicos y erradicar las NBI.

Discusion
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En el analisis de Rodriguez (2014), la
categorizacién de los mercados desde la
perspectiva comercial, la principal variable
para la existencia de un mercado, este debe
convertirse en una locomotora a través de
nuevos productos y servicios en ellos;
también desde lo econémico, la inversidén ya
sea de forma parcial o total en las diferentes
escalas, se encuentra en fase de
anteproyecto para ir hacia el aspecto
comercial.

17

cienciaecuador.com.ec



Ciencia Ecuador

Revista cientifica multidisciplinar sobre Ciencias de la

Tingo B.
ISSN 2697-3316.

Salud, Naturales, Sociales y Formales

En el estudio de Crespi y Dominguez (2016)
con respecto a los casos de los modelos de
mercados tradicionales de Barcelona y de
Madrid, estos objetos arquitecténicos fueron
modernizados y remodelados, con el objetivo
de generar competitividad e incremento de
demanda de la ciudadania e impulsar el
turismo.

En la investigacion de Salinas (2016), la
transformacion del mercado San Antén
generd la reorganizacidon socioespacial y
revalorizacion de los suelos (gentrificacién)
del barrio de Chueca, e impacté en los
establecimientos comerciales aledafios; el
principal objetivo de la transformacién del
mercado de Los Mostenses es una
reestructuracion de clase dentro de un
espacio comercial para una poblacion de
consumo.

En el analisis de Garcia, Rodriguez y Maiello
(2016) acerca de la transformacion selectiva
en la red de mercados municipales,
mencionaron que esta depende de |la
demanda de consumidores y los mecanismos
de inversion para ejecutar las distintas
renovaciones en diferentes escalas con
distintos resultados, lo cual genera una
desigual en la red de mercados municipales.

Con referencia a los consultados, se puede
determinar que la ejecucidon de los proyectos
de remodelacion y/o construccion de
mercados municipales (donde como producto
primario se logra la mejora de |la
infraestructura urbana, lo cual a su vez tiene
un impacto positivo en el entorno inmediato,
a través de la demanda social de nuevos
productos y servicios; asi como del turismo
que se genera de un nuevo centro urbano),
se traduce en el incremento de |la
competitividad de los comercios con el
consecuente desarrollo socioeconémico vy
revalorizacién de los suelos aledafios.

Con base en los resultados del presente
estudio, es recomendable la construccion de
mercados municipales en las periferias de las
urbes, con la finalidad de lograr un desarrollo
socioeconémico de manera paulatina; ya que
con la ejecucién de este tipo de proyectos, el
mercado municipal se convertiria en el nuevo
polo de desarrollo urbano del sector, para asi
lograr una mejora en la calidad de vida de
sus habitantes, dotacion de servicios basicos
y dinamizar la economia en el drea de la que
se ubique.

Conclusion

En virtud a lo antes expuesto, se considera
factible la creacidn de mercados municipales
en las periferias de las urbes, por la
existencia del suelo urbano, la oportunidad
de satisfacer NBI, desarrollo socioeconémico
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y urbano, revalorizacion de suelo; ademas, el
potencial beneficio hacia los habitantes del
sector al generar inversion y fuentes de
empleos, lo cual mejorara la calidad de vida
de las personas.

Asimismo, a través de un mercado municipal
en el sector de Flor de Bastion, se obtendria
rentabilidad hacia el GAD de Guayaquil
mediante las recaudaciones generadas del
mismo por las actividades comerciales vy
plusvalia hacia los terrenos aledafios; la
consideracion por parte de la inversion
privada en el sector, obtendria una utilidad
considerable por el impulso de los sectores de
la construccion y el comercio que debera ser
adaptable hacia la realidad de los habitantes
y de los posibles arrendatarios de los locales,
tomando en consideracion las normas
municipales vigentes.
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